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:OUEESEL "
ORYTELLING?

El storytelling es el arte de contar historias para transmitir un mensaje, valor o
conocimiento de manera emotiva y memorable, creando una conexion con la audiencia.

Se utiliza en diversas dareas como marketing, publicidad, educacion y periodismo, y se
enfoca en apelar tanto a la léogica como a los instintos y emociones del publico para que

se identifiquen con la narrativa.



o
‘ PROTAGONISTA

¢ Quién es la persona, colectivo u
organizacion central de la historia?

;. Qué caracteristicas lo definen?
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CONTEXTO

| 'Dgnde Yy en que situacion se desarrolla
a ideo

.

;Qué elementos del entorno influyen
en ella?




“" PROBLEMA O DESARO

 /Qué barreras, injusticias o dificultades
~ enfrenta el protagonista?

;Por qué es relevante para la
audiencia?




Q‘OBJEHVOO PROPOSITO

:Qué quiere lograr el protagonista?

:Qué necesidad concreta busca
resolver?




PROCESO DE TRANSFORMACION
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Momentos ‘Cémo los
clave vive/enfrenta
El camino Acciones gue
emprende
que recorre P
el/la
protagonista

Quién estd a

Obstdculos su lado
gue se

encuentra I
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ALADOS/APOYOS

:Quién acompana al protagonista?

Organizaciones, personas, redes o
recursos que hacen posible el cambio




"‘ RESOLUCION/RESULTADO

. Como termina la historia?

. Que cambio positivo o
transformacion se alcanza?




Q‘IMPACTOYMENSAJECLAVE
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.

ﬁQué ensenanza o reflexion deja la

Istoria?
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\

f;Qué gueremos que sienta, piense o haga |

a audiencia después de conocerla?
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