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JA quien va dirigido cada
‘mensaje? '

RN + Para completar este

» apartado puedes utilizar la

plantilla de buyer persona
ue tienes en los recursos
e YouComm
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MENSAJE PRINCPAL
(COREMESSAGH

Laidea centralque
NUNCa depes perder de
Vista (sobrelaquevasa
construirelmensae)

Elmensaje dave (daro,
breve y conimpacto)



O \ENSAJES
SECUNDARIOS

Argumentos que refuerzan el
‘mensaje principal

Datos, ejemplos, testimonios o frases
clave que lo sostienen
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@‘ OTRAS CUESTIONES

A TENEREN CUENTA
Cordendaes ot eporscble oo
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